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Цель освоения дисциплины (модуля) - формирование у обучающихся владений 

основами визуальной коммуникации; выработка профессионально грамотного 

использования информационных технологий в профессиональной деятельности; 

формирование у бакалавров знаний и навыков использования современных 

компьютерных графических технологий, их возможностей по подготовке элементов и 

носителей фирменного стиля, так как это комплексная система визуальной 

идентификации, способствующая формированию благоприятного имиджа компании и 

усиливающая эффективность ее рекламных контактов с потребителями. 

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:  
− процесс проектирования визуальных коммуникаций; 
− специализированные компьютерные программы для подготовки продукта  

визуальных коммуникаций; 
− понятия фирменного стиля и истории его происхождения; 
− правовых категорий проектирования фирменного стиля; 
− функций фирменного стиля; 
− элементов фирменного стиля; 
− требований к проектированию фирменного стиля. 

Уметь: 
− создавать и редактировать изображение, создавать макет в программах векторной 

графики Adobe Illustrator, Corel Draw 
− выполнять обработку фотографии, создавать изображения в программе растровой 

графики Adobe Photoshop 
− создавать базовые элементы фирменного стиля. 

Владеть: 

− навыками предпроектного исследования и проектирования фирменного стиля.  
− навыками управления цветом при подготовке публикации к печати; 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю): 

− способностью применять современные технологии, требуемые при реализации 

дизайн-проекта на практике (ПК-6) 

− способностью применять методы научных исследований при создании дизайн-

проектов и обосновывать новизну собственных концептуальных решений (ПК-12) . 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 



Дисциплина относится к курсам по выбору вариативной части образовательной 

программы по направлению подготовки 54.03.01 Дизайн, направленность (профиль) 

Дизайн среды. 
Для освоения данной дисциплины обучающиеся используют знания, умения, 

навыки, которые они получили в процессе изучения дисциплины «Основы проектной 

графики», «Компьютерная графика». 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Дисциплина практико-ориентирована. Особое значение в ее освоении имеет 

формирование владений программным обеспечением компьютерной графики и 

теоретических знаний в проектировании фирменного стиля.  

Важным в процессе изучения дисциплины является самостоятельная работа 

студента. Особое внимание следует уделить выполнению творческих заданий. 

 

Тема 1. Фирменный знак: история, определение, современное правовое регулирование. 

Фирменный знак - приоритетный объект интеллектуальной собственности. 

Функции фирменных знаков. Фирменное наименование и фирменный стиль. 

Эссе – каков на ваш взгляд существующий фирменный стиль МАГУ и факультета 

искусств и сервиса? Чтоб вы предложили улучить? 

 

Тема 2. Проектирование фирменного стиля. Базовые элементы, требования к 

проектированию фирменного стиля. Этапы разработки базовых элементов и носителей. 

Современные программы по проектированию фирменного стиля. Фирменный стиль в 

предприятиях сервиса. 
Круглый стол – роль фирменного стиля в позиционировании компании. Современное 

положение фирменного стиля, трансформации, Чем фирменно стиль отличается от 

брендирования? 

 


